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ДНИ РОЖДЕНИЯ ОКТЯБРЬ
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1 | 
Болат 
МУРСАЛИМ
директор телеканала 
Qazaqstan, 
Казахстан

1 | 
Миндаугас 
ЙОНУШАС
разработчик программ-
ного обеспечения 
веб-сайтов на Литов-
ском национальном 
радио и телевидении, 
Литва

1 | 
Наурис 
ЛАПИНЬШ
владелец службы 
ИТ-инфраструктуры 
в Balcia Insurance SE, 
Латвия

2 | 
Алексей 
МАЙОРОВ
директор по продажам 
«СтримЛабс»

2 | 
Сергей 
РОЖКОВ
советский, российский 
научный работник, 
специалист в области 
стереоскопии и стере-
оскопического кинема-
тографа, кинооператор

3 | 
Владимир 
ШИРОКОВ 
генеральный продюсер 
телерадиокомпании 
«Старт»

3 | 
Ерлан 
ДУРМАГАМБЕТОВ 

управляющий директор 
по системной интегра-
ции ИТ проектов АО 
«Казахтелеком»

3 | 
Константин 
ДЫШЛЕВОЙ 

президент и генераль-
ный директор Dune HD

3 | 
Раушан 
КАЖИБАЕВА 

генеральный директор 
НАО «Телерадиоком-
плекс Президента РК»

5 | 
Егор 
ПОЛУБОЯРИНОВ 

ведущий инженер по 
системной интеграции 
Sony
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ПОПОВ 
Associate VP of 
Operations SouthWest 
USA at Evertz USA INC.
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Руслан 
ДАРБАЕВ 

заместитель директора 
ТОО «Актобе Медиа», 
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Иван 
РОМАНЕНКО 
Sr. Presales Engineer, 
Verimatrix
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Канат 
САХАРИЯ 
генеральный директор 
телеканала Atameken 
Business, Казахстан
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Тихон 
МАКУШЕВ
директор по продажам в 
странах СНГ TVU Networks

19 | 
Филип 
ГРОССМАН 
Editor-in-Chief of TFT1957

24 | 
Алексей 
ПОРОЙКОВ
директор проекта по 
внедрению VAR

24 | 
Нука 
КЕКЕЛИЯ
продюсер Euronews 
Georgia, Грузия

25 | 
Андрей 
КОРЖЕВИН 
директор по продажам 
Prohouse

27 | 
Наги 
БАКЫТБЕКОВ
директор телеканала 
Qazsport, Казахстан

28 | 
Андрей
 ЗАПША
генеральный директор 
системного интегратора 
O-Video Moldova

29 | 
Ралида
МУКАНОВА
генеральный продюсер 
телеканала «Алматы», 
Казахстан
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Проблема прибыли 
в современной 
медиаиндустрии

Если контент не приносит прибыли, 
все разговоры о HDR, ATSC 3.0 или 8K 
превращаются лишь в дорогие техноло-
гии. За последние пять лет медиарынок 
сильно фрагментировался. Стриминго-
вые гиганты, каналы FAST, платформы 
для креаторов и видеосервисы в соцсе-
тях конкурируют за те несколько часов 
свободного просмотра, которые есть у 
зрителя в день. Хотя количество доступ-
ных часов увеличилось за счёт смартфо-
нов и планшетов, темпы фрагментации 
оказались значительно выше. Это изо-
билие выбора превратило монетизацию 
контента в одну из самых сложных задач, 
с которыми индустрия сталкивалась ког-
да-либо.

Стриминг обгоняет 
линейное ТВ

По данным индустрии, стриминг те-
перь занимает **46% всего времени 
просмотра ТВ в США, прибавив почти 
10 пунктов за два года, в то время как 
эфирное и кабельное ТВ колеблются 
между 44 и 57% от рекламного просмо-
тра. Традиционные подписки на платное 
ТВ продолжают падать: к 2025 году лишь 
около 49% домохозяйств пользуются 
кабельным или спутниковым ТВ, про-
тив примерно 63% тремя годами ранее, 
хотя общее потребление видео остаётся 
стабильным. Стриминг обогнал линей-
ное ТВ по рыночной доле ещё в середи-
не 2022 года и теперь прочно закрепил-
ся как доминирующая форма просмотра 
в США.

Рекламодатели 
следуют за аудиторией

Расходы на рекламу в сегменте 
Connected TV (CTV) в США, по прогно-
зам, достигнут $26,6 млрд в 2025 году  
– почти вдвое больше уровня 2021-го, 
опережая все остальные цифровые ка-
налы. Мировая выручка индустрии раз-
влечений и медиа вырастет пример-
но с $2,9 трлн в 2024 году до $3,5 трлн 
к 2029-му, при этом рекламная выручка 
будет расти в среднем на 6,1% в год  – 
втрое быстрее, чем подписки,  – благо-
даря CTV, мобильным форматам, ритей-
лу и соцсетям.

Усталость от подписок 
и рост бесплатных 
платформ

Однако рост расходов не гарантиру-
ет прибыли. Стриминговые сервисы про-
должают бороться с усталостью от под-
писок: средняя ежемесячная стоимость 
доступа без рекламы ко всем основ-
ным платформам превысила $120. Мно-
гие зрители переходят к бесплатным сер-
висам с поддержкой рекламы  – таким 
как YouTube, Tubi и The Roku Channel. 
Один только YouTube занял около 12,5% 
CTV-просмотров в США летом 2025 года, 
обогнав каждую крупную платную плат-

ПИСЬМО РЕДАКТОРА

МОНЕТИЗАЦИЯ КОНТЕНТА 
В ЭПОХУ СТРИМИНГА: 
КАК ИИ, FAST И РЕКЛАМНЫЕ 
МОДЕЛИ ФОРМИРУЮТ БУДУЩЕЕ

РЕ
КЛ

АМ
А

08 ФИЛИП ГРОССМАН ПИСЬМО РЕДАКТОРА 09 9/ SKY LARK 1/1 - 01



ТКТ. ТЕХНИКА КИНО И ТЕЛЕВИДЕНИЯ #9 /2025� TKT1957.COM10 TKT1957.COM� ТКТ. ТЕХНИКА КИНО И ТЕЛЕВИДЕНИЯ #9 /2025 11

форму. The Roku Channel теперь охваты-
вает примерно 145 млн домохозяйств и 
показал рост просмотров на 84% в годо-
вом выражении.

Бюджеты контента 
против инфраструктуры 
монетизации

Бюджеты на контент стремительно 
растут: стриминговые сервисы плани-
руют потратить около $95 млрд на ори-
гинальный контент в 2025 году, превы-
сив расходы традиционных вещателей. 
Но производство такого объёма каче-
ственного контента без надёжного пути 
к доходу  – неустойчиво. Великолепный 
сериал в 8K  – пустая трата, если реклам-
ная инфраструктура не может превра-
тить его в деньги. Современные системы 
должны поддерживать динамическую 
вставку рекламы, торги в реальном вре-
мени, гео-таргетинг и кросс-девайсную 

аналитику, при этом сохраняя удобство 
для пользователей и удовлетворяя всё 
более жёсткие требования рекламода-
телей к точности и прозрачности.

Регуляторные 
и технические барьеры: 
ATSC 3.0 и дальше

Регуляторные и технические пре-
пятствия ещё больше усложняют кар-
тину. ATSC 3.0 обещал таргетированную 
рекламу, мобильный приём и расши-
ренные метаданные, но внедрение 
идёт медленно. Лишь около 10% но-
вых телевизоров, поставленных в 2024 
году, поддерживали стандарт ATSC 3.0, 
а обязательные сроки перехода так и 
не утверждены. Несмотря на то что 
NextGen TV уже развернут в зонах, ох-
ватывающих примерно 76% населения 
США, интерес потребителей остаётся 
умеренным.

Глобальные тренды: 
британские вещатели 
и молодая аудитория

В Великобритании общественные 
вещатели (PSB) сейчас занимают лишь 
около 9% стримингового просмотра 
среди молодёжи, тогда как платформы 
вроде YouTube  – почти 19%. Управле-
ние по коммуникациям (Ofcom) преду-
преждает: если PSB не адаптируют свои 
модели стриминга и финансирования, 
они рискуют стать нерелевантными для 
следующего поколения.

FAST, AVOD и телеком-
бандлы как двигатели 
монетизации

Несмотря на вызовы, есть и поводы 
для оптимизма. FAST и AVOD-сервисы 
превращаются в полноценные инстру-
менты монетизации. Стратегии бан-
длинга и партнёрства с операторами 
связи помогают снизить отток пользо-
вателей и повысить маржу. Искусствен-
ный интеллект становится основой 
современных технологий таргетинга ре-
кламы, предиктивного контент-опыта и 
оптимизации эффективности.

Роль искусственного 
интеллекта в медийной 
монетизации

ИИ обеспечивает более умное из-
мерение эффективности рекламы. На-
пример, 23% зрителей CTV соверша-
ют покупку после просмотра рекламы, 
против лишь 12% на линейном ТВ. Толь-
ко AI-системы могут надёжно отследить 
путь пользователя и атрибутировать 
результативность в реальном време-
ни. Платформы вроде Operative Media 
предлагают AI-дэшборды, которые 
стандартизируют данные о показах ре-
кламы в традиционных и цифровых 
каналах и автоматизируют прогнози-
рование доходов, контроль темпов и 
оптимизацию.

Платформы креаторов 
меняют модель 
рекламных доходов

Платформы для создателей контента 
тоже меняют баланс рекламных посту-

ПИСЬМО РЕДАКТОРА
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плений. По прогнозу WPP, такие плат-
формы, как YouTube, TikTok и LinkedIn, 
в 2025 году принесут больше реклам-
ных доходов, чем традиционные ме-
диа. Создатели контента напрямую за-
работают около $185 млрд, а доходы от 
брендов и спонсорства удвоятся к 2030 
году, достигнув $376 млрд. 

Эта тенденция отражает смеще-
ние потребления медиа в сторону UGC 
(user-generated content) и прямого вза-
имодействия со зрителем наравне с 
традиционным производством.

Рост рынка TV-аналитики

Рынок аналитики ТВ быстро растёт: 
объём инструментов для real-time ана-
литики рекламы, атрибуции и измере-
ния аудитории может увеличиться поч-
ти в пять раз  – до $11,6 млрд к 2029 
году. 

Это отражает спрос на более глу-
бокие инсайты о результативности мо-
нетизации, особенно в условиях фраг-
ментированного и кросс-девайсного 
просмотра.

Как выглядит успех 
на современном рынке

Сегодня монетизация требу-
ет гибридной стратегии: премиаль-
ные рекламные пакеты, пакетные 
подписки, performance-реклама, direct-
to-consumer инициативы, микро-под-
писки и мерчандайзинг должны ра-
ботать вместе. Креативность должна 
сочетаться с операционной чёткостью. 
Инженерные, редакционные, марке-
тинговые и бизнес-команды обязаны 
действовать согласованно, а владение 
данными должно стать базовой компе-
тенцией всей организации.

Инновации с бизнес-
чувствительностью

Среда может казаться хаотичной: 
рост числа платформ, перераспределе-
ние рекламных бюджетов, рост расхо-
дов на контент и ужесточение регуля-
ций. Тем не менее рост продолжается: 
PwC прогнозирует стабильный рост ми-

ровой выручки индустрии до 2029 года, 
движимый рекламой и цифровыми ин-
новациями.

Если мы сможем соединить амби-
ции сторителлинга с умной стратегией 
монетизации, наш контент снова смо-
жет приносить деньги. Инновации важ-
ны, но только если они привязаны к 
экономическим результатам. 

Будущее принадлежит тем, кто уме-
ет соединить качественный сторител-
линг, технологическую инфраструктуру, 
таргетинг на основе данных и монети-
зацию аудитории  – превратить пиксе-
ли в прибыль.

Мы должны быть гибкими. Мы 
должны продолжать экспериментиро-
вать. Мы должны добиваться того, что-
бы получать деньги за свои пиксели, а 
не просто гордиться ими.

Увидимся на стороне доходов!  

Филип ГРОССМАН, 
редактор TFT 1957 | 

TV & Film Tech Magazine
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Brut и стратегия 
захвата момента

Для Brut, медиабренда №1 в Евро-
пе с приоритетом на соцсети, Канны  – 
это не предел. Их цель  – зафиксиро-
вать момент. Их аудитория глобально 
вовлечена, нетерпелива и живёт в рит-
ме мгновенных видео TikTok, Instagram 
и YouTube Shorts. Она ожидает живые 
трансляции выхода на ковровую дорож-
ку, быстрые реплики звёзд и закулисные 

кадры без монтажа  – именно тогда, ког-
да это событие ещё «горячее».  

Ограничения традиционного 
телевизионного продакшна

Традиционные телевизионные рабо-
чие процессы никогда не были рассчи-
таны на такую скорость. В «древние вре-
мена» материал в тот же день считался 
молниеносным результатом. Контент пе-

редавался через цепочку файловых пе-
ресылок, ночных доставок жёстких дис-
ков и медленных серверных трансферов. 
Даже с приходом облачных хранилищ 
многие команды лишь меняли один тип 
задержки на другой  – вместо грузови-
ков с дисками приходилось ждать ча-
сами, пока гигантские файлы скачаются 
и монтажер сможет начать работу. Для 
Brut, работающих из Парижа, Нью-Йор-
ка и Нью-Дели, такие задержки были не 
просто досадой  – они становились твор-
ческим потолком.  

Май в Каннах  – это парадокс. 
Снаружи – сплошной глянец: ве-
черинки с шампанским, блестя-
щие наряды и красные ковровые 
дорожки, уходящие вдаль под 
солнцем Ривьеры. Но за вспыш-
ками фотокамер и фотоколлами 
скрывается марафон скорости 
и выносливости для съёмочных 
групп. Новости приходят каждую 
минуту, и в этой безумной дина-
мике фестиваля разница между 
«опубликовать сейчас» и «опу-
бликовать через час» означает 
быть частью разговора – или во-
все остаться за его пределами.  

Деннис РАДЕКЕ, 
старший директор 

Global Agencies

ОТ АНАРХИИ ДО КАНН: 
КАК СОВМЕСТНАЯ РАБОТА 
В РЕАЛЬНОМ ВРЕМЕНИ МЕНЯЕТ 
ТЕЛЕВИЗИОННОЕ ПРОИЗВОДСТВО
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СТРИМ ПРОДАКШН

Габриэль Милле, руководитель пост-
продакшна в Brut, вспоминает разочаро-
вание: «К тому времени, как что-то было 
смонтировано и готово к публикации, 
момент уже уходил». Отличное интер-
вью или кадры с красной дорожки мож-
но было показать лишь через несколько 
часов  – но разговор в соцсетях уже за-
канчивался. Узких мест было множество: 
пересылка дисков между континентами, 
ручное тегирование медиа с неизбеж-
ными пробелами, часы ожидания загру-
зок перед монтажом, борьба с дублика-
тами и хаос в управлении версиями.  

Канны-2024: полный 
пересмотр рабочих 
процессов

На Канны-2024 Brut отказались от 
старых правил. Вместо того чтобы про-
сто «ускоряться» в несовершенной си-
стеме, они решили перепридумать сам 
производственный конвейер  – убрать 
все ненужные шаги между камерой и 
таймлайном монтажёра. Целью была не 
только скорость, но и изменение подхо-
да к работе.  

Результат – это сквозной процесс, 
основанный на ИИ, где две технологии 
были объединены в единый рабочий по-
ток. Живые трансляции с Канн напрямую 
поступали в платформу MXT-2 компании 
Moments Lab, где мультимодальный ИИ 
автоматически тегировал лица, сцены и 
диалоги в момент их появления. Это был 
не поиск по ключевым словам, не напо-
ловину машинный, наполовину ручной 
процесс, а настоящий «цифровой иссле-
дователь», который сканировал каждый 
кадр и выдавал именно то, что нужно.

LucidLink: прорыв 
в скорости постпродакшна

Остальное взял на себя LucidLink. 
Каждый промаркированный клип попа-
дал прямо в LucidLink Filespace – облач-
но-оптимизированное хранилище для 
совместной работы, которое редакторы 
использовали как локальный диск. Это 
означало, что ProRes-файлы высокого 
разрешения можно было транслировать 
прямо в Adobe Premiere Pro из любой 
точки мира: без скачивания, без синхро-
низации и без мучительной ручной пе-
репривязки, которая обычно тормозит 
пост-продакшн. Милле объяснил про-
сто: «Видео становится доступным сразу 

в Premiere Pro, где угодно. Это экономит 
огромное количество времени». 

Результаты Каннской 
кампании Brut

Эффект был колоссальный. Интер-
вью с красной дорожки можно было 
снять, смонтировать, добавить титры и 
выложить в сеть за считанные минуты  
– иногда ещё до того, как знаменитость 
покидала здание. Редакторы могли в тот 
же день переключаться на горячие но-
вости, ловить новые моменты и перера-
батывать контент на лету для нескольких 
соцсетей. И поскольку процесс исклю-
чал возню с файлами, творческие реше-
ния больше не зависели от угрозы техни-
ческих сбоев.  

Статистика говорила сама за себя:  
- Более 600 миллионов просмотров 

для Brut France, Brut America и Brut India.  
- 90% рост вовлечённости в годовом 

выражении.  
- Работа редакторов на трёх конти-

нентах в одном живом файловом про-
странстве.  

- Ноль скачиваний и ручных пере-
привязок.

Главный урок: технологии
 как ускоритель, а не барьер

Каннский конвейер Brut показал, что 
инновации не всегда означают больше 
шагов. ИИ убирает поиск нужного мо-
мента. LucidLink убирает ожидание ме-
диа. Вместе они создают систему, ко-
торая остаётся бесшовной даже под 
давлением высокоскоростного про-
дакшна. Но, возможно, самым важным 
изменением стало то, что сложно изме-
рить цифрами. Убрав трения, Brut дал 
своим редакторам пространство для ам-
биций. Когда процесс перестал мешать, 
на его место пришли смелые идеи. Мон-
тажёры получили возможность экспери-
ментировать с форматами, делать более 
острые нарезки и мгновенно реагиро-
вать на тренды аудитории. Технологии 
перестали быть ограничением и стали 
ускорителем.  

Во многих смыслах Канны ста-
ли микромоделью изменений в отрас-
ли телепроизводства. Индустрия дол-
го боролась за баланс между новыми 
возможностями и простотой. Переход 
от SDI к IP, от HD к UHD, появление OTT  
– все эти новшества приносили новые 
перспективы, но часто ценой усложне-

ния процессов.  Каннский конвейер Brut 
показал, что инновации не всегда озна-
чают больше шагов.

ИИ убирает поиск 
нужного момента 

LucidLink убирает ожидание медиа.  
Вместе они создают систему, которая 

остаётся бесшовной даже под давлени-
ем высокоскоростного продакшна.

Применение таких подходов выхо-
дит далеко за пределы фестивальных 
показов. Спортивные телекоманды мо-
гут использовать аналогичные пайплай-
ны для поиска и предоставления хай-
лайтов сразу нескольким командам во 
время матча. Редакции новостей смогут 
принимать, тегировать и рассылать ви-
деоматериалы из полей в бюро по все-
му миру за секунды. Политические жур-
налисты смогут делать речи доступными 
для поиска в реальном времени, обеспе-
чивая более богатое и контекстуальное 
освещение прямо по ходу событий.  

Во всех случаях истина одна: чем бы-
стрее вы переходите от съёмки к публи-
кации, тем актуальнее и сильнее воздей-
ствие вашего контента.  

Для нас в LucidLink каннский проект 
подтвердил то, что мы наблюдаем во 
всей индустрии: инновации и произво-
дительность  – это одно и то же. Когда 
убираешь задержку из рабочего процес-
са, креативное производство начина-
ет соответствовать ритму. Репортаж Brut 
был не случайностью или удачей  – это 
был результат проверки всех предполо-
жений о том, как история проходит путь 
от объектива до зрителя, и замены тех 
элементов, что замедляли этот путь. В се-
годняшнем гиперконкурентном медиа-
ландшафте самый быстрый способ стать 
нерелевантным  – это отставание. Чтобы 
оставаться впереди, нужно давать пра-
вильным людям правильные инструмен-
ты в нужный момент.

Телевидение будущего
 определяется скоростью

Канны стали «боевым крещением». 
Но урок справедлив везде: если нужно 
двигаться быстрее  – убирайте всё, что 
тормозит вас. 

Будущее телевидения определят не 
те, кто снимет больше всего кадров, а 
те, кто смогут показать их зрителю, пока 
они ещё свежи.
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Компания PureNodal, получившая 
40 млн долларов посевных инвестиций, 
была основана в 2023 году как ответ на 
этот кризис. Стратегия стартапа из Техаса 
заключается в сочетании технологий им-
мерсионного охлаждения с модульным 
подходом быстрого развертывания и об-
лачной платформой, изначально спро-
ектированной под задачи ИИ, стримин-
га и вещания. Наиболее значимо то, что 
его сетевая инфраструктура была раз-
работана с самого начала для поддерж-
ки IP-мультикаста  – не как дополнение, 

а как базовая возможность. Такая архи-
тектура предоставляет вещателям метод 
распределения «один-ко-многим», не-
обходимый для доставки контента в ре-
альном времени без неэффективности и 
сложности накладных решений.

Мы больше не говорим об оптими-
зации дата-центров. Мы говорим о ра-
дикальной трансформации того, где и 
насколько быстро мы можем предостав-
лять огромные вычислительные мощно-
сти, которых требует новая медиаинду-
стрия.

Почему традиционные 
модели терпят неудачу

На протяжении десятилетий да-
та-центры справлялись с растущим 
спросом за счет постепенного увеличе-
ния мощности и возможностей охлажде-
ния. Но «тройная угроза»  – высокое раз-
решение, ИИ и прямой контент  – довела 
этот подход до предела.

Каждый скачок в разрешении  – 
сначала 4K, теперь 8K  – требует вдвое 

Глобальная индустрия медиа и 
развлечений столкнулась с фун-
даментальной инфраструктурной 
проблемой. Переход к разреше-
нию 4K и 8K, рабочие процес-
сы на базе ИИ и прямые транс-
ляции с ультранизкой задержкой 
создают беспрецедентную на-
грузку на вычислительную плот-
ность, пропускную способность 
сетей и скорость развертыва-
ния. Традиционные дата-центры 
с воздушным охлаждением  – ос-
новной инструмент вещательной 
индустрии до сих пор  – достига-
ют физических и экономических 
пределов.  

Ларри ХЕЙЛИ
CEO, Trilogy NextGen

ДАТА-ЦЕНТР ДЛЯ НОВОГО 
ЭТАПА ТЕЛЕВИДЕНИЯ: 
ИММЕРСИОННОЕ ОХЛАЖДЕНИЕ 
И МУЛЬТИКАСТ-МОДЕЛЬ URENODAL
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больше вычислительных ресурсов для 
кодирования, транскодирования и вос-
произведения. Апскейлинг на базе ИИ, 
мониторинг качества с применени-
ем машинного обучения и углублен-
ный контент-анализ требуют плотных 
GPU-кластеров, работающих на пределе. 
Одновременно трансляции спортивных 
событий с низкой задержкой, новости и 
интерактивные приложения не допуска-
ют пауз  – задержка должна измеряться 
миллисекундами, а не секундами.

Десять лет назад стандартная стойка 
потребляла 4–5 кВт. Сегодня высокопро-
изводительные стойки легко превыша-
ют 50 кВт, а решения на базе ИИ  – свы-
ше 100 кВт. Воздушное охлаждение при 
такой плотности попросту не работает. 
Дело не в стоимости  – физика делает это 
невозможным.

К техническому пределу добавляет-
ся проблема сроков выхода на рынок. 
Традиционные сроки строительства да-
та-центров составляют от 18 месяцев до 
пяти лет  – от выбора площадки до ввода 
в эксплуатацию. В эпоху, когда вещатели 
запускают новые FAST-каналы за считан-
ные недели, такие задержки становятся 
стратегически недопустимыми.

Иммерсионное охлаждение как стра-
тегический инструмент

Иммерсионное охлаждение заменя-
ет воздух диэлектрической жидкостью, 
которая проводит тепло гораздо надеж-
нее и эффективнее, обеспечивая плот-
ность стоек свыше 100 кВт при коэффи-
циенте энергоэффективности (PUE) до 
1,02. Оно также сводит показатель во-
допотребления (WUE) к нулю, исключая 
испарительные системы охлаждения. 
Результат  – не только эффективность ра-
боты, но и значительное снижение эко-
логического воздействия.

Устраняя узкое место в охлаждении, 
иммерсионные технологии позволя-
ют размещать больше вычислительных 
мощностей на меньшей площади, мас-
штабировать высокоплотные нагрузки 
без затрат на апгрейд инфраструктуры. 
Для бизнеса это означает снятие ключе-
вых капитальных ограничений и ускоре-
ние окупаемости проектов, требующих 
интенсивных вычислений.

Модель PureNodal

Подход PureNodal объединяет им-
мерсионное охлаждение с заводским 
изготовлением и предварительной 
сборкой модульных дата-центров, ко-
торые можно установить и запустить за 

60–90 дней  – при условии наличия на 
площадке электричества и оптоволо-
конного подключения. Методология за-
водской сборки позволяет обойти самые 
длительные этапы традиционного строи-
тельства и дает возможность вещателям 
и провайдерам услуг идти в ногу с ры-
ночным спросом на рост мощностей.

Такие объекты развертываются как 
узлы внутри распределенной сети с за-
держкой менее 15 мс между локаци-
ями. Архитектура спроектирована для 
поддержки edge computing  – обработ-
ки видео, графики и AI-нагрузок ближе 
к аудитории для снижения задержки и 
повышения надежности. Родная инте-
грация IP-мультикаста является отличи-
ем для вещательного рынка. Мультикаст 
позволяет доставлять прямые видеопо-
токи сразу многим конечным точкам без 
дублирования потребления пропускной 
способности. В конструкции PureNodal 
мультикаст не накладывается поверх су-
ществующей уникаст-инфраструктуры, 
а заложен изначально, специально для 
обеспечения вещательного качества и 
масштабируемости.

Если у вас миллион зрителей смотрит 
один и тот же поток, нет смысла отправ-
лять миллион дубликатов. Мультикаст 
решает эту задачу  – но только если он 
встроен в сеть изначально. 

Влияние на бизнес 
по всей цепочке 
медиапоставок

На этапах производства и пост-про-
дакшена среды PureNodal с высокой 
плотностью GPU могут поддерживать 
апскейлинг на базе ИИ, высокоэффек-
тивное кодирование видео и IP-процес-
сы SMPTE ST 2110 без ограничений по 
питанию и охлаждению, характерных 
для традиционных объектов. Прямое ко-
дирование и транскодирование 8K VVC 
становятся экономически оправданны-
ми, снижая стоимость на канал и ускоряя 
внедрение новых форматов.

Для эфирного вывода, особен-
но при работе с FAST-каналами, эко-
номика радикально меняется. Иммер-
сионно охлаждаемые узлы сокращают 
операционные расходы на канал, по-
зволяя медиа-компаниям запускать бо-
лее специализированные или событий-
ные программы. Кодирование на edge 
с низкой задержкой также поддержива-
ет приложения, требующие чувствитель-
ности ко времени, например ставки на 
спортивные события в реальном време-
ни и интерактивный стриминг.

Для доставки контента инфраструкту-
ра PureNodal с нативным мультикастом 

и edge computing может использовать-
ся как промежуточный уровень CDN для 
снижения нагрузки на backbone и опти-
мизации производительности доставки. 
Та же инфраструктура может передавать 
и не-видеоданные  – обновления ПО, 
экстренные оповещения или IoT-трафик  
– без использования вещательной поло-
сы благодаря IP-нативному датакатсингу 
в стандарте ATSC 3.0.

Факторы внедрения

Срок 60–90 дней касается только фи-
зической установки и ввода в эксплуа-
тацию готовых модулей на площадке. 
Главный прорыв здесь в том, что теперь 
можно «подвести дата-центр к источни-
ку энергии», а не ждать, пока вся долго-
срочная инфраструктура будет постро-
ена для крупного проекта. PureNodal 
ввела термин «микродата-центр» для 
своих развертываний.

С точки зрения эксплуатации, иммер-
сионное охлаждение требует переобу-
чения технического персонала и про-
верки совместимости оборудования. 
Не все серверы рассчитаны на работу в 
жидкой среде, а некоторые компоненты 
могут со временем деградировать. Ва-
жен и выбор вендора: при отсутствии 
открытых стандартов решения на базе 
иммерсионного охлаждения могут при-
водить к «замыканию» экосистемы. Мо-
дель PureNodal «как сервис» снижает 
часть этих рисков, убирая аппаратный 
слой и предлагая облакоподобный поль-
зовательский опыт.

Сдвиг 
в стратегическом 
мышлении

Решение перейти к модульной ин-
фраструктуре с иммерсионным ох-
лаждением  – не техническое, а стра-
тегическое. Синергия высокоплотных 
вычислений, снижение экологического 
следа, быстрое развертывание и натив-
ный мультикаст позволяют вещателям 
реагировать на рыночные потребности 
в реальном времени.

«Главный барьер для внедрения им-
мерсионного охлаждения  – это не тех-
нологии, а инерция. Это изменение 
мышления команд дата-центров: того, 
как они думают, как работают и какие 
инструменты используют».  – Джей Ди 
Джонс, вице-президент по инфраструк-

турной стратегии, PureNodal.
Ценность PureNodal не только в том, 

что дата-центры строятся быстро; речь 
идет о переосмыслении того, где и как 
происходят вычисления в медиапай-
плайне. Совмещение инфраструктурных 
возможностей с операционными тре-
бованиями современного телевидения 
дает устойчивый и масштабируемый от-
вет для индустрии, которая больше не 
может существовать с устаревшими мо-
делями.

Ответ на вызовы 
следующего поколения 
медиапроизводства

Медиаинфраструктура стоит на рас-
путье. Физические и экономические 
ограничения традиционных дата-цен-
тров с воздушным охлаждением не спо-
собны удовлетворить требования сле-
дующего поколения по созданию и 

доставке контента. Иммерсионное ох-
лаждение и модульное edge-разверты-
вание представляют собой технически и 
экономически жизнеспособную альтер-
нативу.

Комбинация этих решений в 
PureNodal  – с архитектурой сети, из-
начально созданной специально для 
доставки мультикаста  – предостав-
ляет вещателям инструментарий, соот-
ветствующий их операционным зада-
чам. Это сокращает циклы внедрения, 
повышает эффективность эксплуатации 
и открывает новые бизнес-модели, ко-
торые раньше сдерживала инфраструк-
тура.

В мире, где на кону прямой эфир, вы-
сокое разрешение и контент, созданный 
ИИ, возможность разместить плотные 
вычислительные мощности там и тогда, 
где они нужны,  – уже не опция, а кон-
курентная необходимость. PureNodal по-
казывает, как отрасль может справиться 
с этим вызовом.
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 – Какие решения Bridge 
Technologies представляет на выстав-
ке IBC и чем они выделяются среди 
конкурентов?

Мы представляем решение, которое, 
по сути, призвано заменить все осталь-
ные. Мы считаем, что сегодня индустрии 
не нужны десятки разрозненных систем. 
Нужна единая архитектура, которая смо-
жет развиваться вместе с вами в буду-
щем. Мы реализуем это за счет внедре-
ния ИТ-технологий, которые уже давно 
доступны, но недостаточно используют-
ся в телевизионной среде.

Сейчас мы демонстрируем переда-
чу любого видео- или аудиосигнала по 
корпоративным локальным сетям (LAN). 
Это значит, что больше нет необходимо-
сти использовать специализированные 
вещательные форматы. Всё может пе-
редаваться по локальной сети  – с мини-
мальной задержкой и с возможностью 

доступа из любого места. Вся экосистема 
становится вычислительной, программ-
ной и доступной через браузер. Именно 
это мы и показываем на IBC.

 – Какие тенденции вы считаете 
ключевыми в вашей отрасли на этой 
выставке IBC?

Сегодня операторам и пользовате-
лям необходимо делать гораздо больше, 
чем раньше. Им приходится переходить 
от стандартного SDR к HDR, повышать 
качество изображения, увеличивать ча-
стоту кадров, внедрять иммерсивное ау-
дио  – и при этом не разориться на обо-
рудовании.

Все эти технологии стоят дорого, поэ-
тому мы видим свою задачу в том, чтобы 
сделать их внедрение доступным. Ведь 
зрители, которые уже привыкли к потря-
сающему HDR-контенту на Netflix, ожи-
дают такого же качества от футбольных 

матчей или Олимпийских игр на тради-
ционном телевидении.

 – Используете ли вы искусствен-
ный интеллект в своих решениях?

Важно понимать, что ИИ настолько 
хорош, насколько хороши данные, кото-
рые ему поступают. Если на вход подает-
ся «мусор», то и результат будет соответ-
ствующий.

Поэтому мы концентрируемся на 
том, чтобы предоставлять ИИ объектив-
ные и точные данные через API  – дан-
ные в реальном времени, с минималь-
ной задержкой и высоким качеством 
изображения. Только в этом случае ис-
кусственный интеллект сможет прини-
мать действительно осмысленные реше-
ния. Мы уверены, что это важный шаг к 
полноценному использованию возмож-
ностей ИИ в вещательной индустрии.

 – Какие решения вы представляе-
те на IBC в этом году, которые выделя-
ют вас среди конкурентов?

Этот год был очень интересным для 
LiveU. Мы разработали множество но-
вых продуктов и решений, которые при-
везли на выставку. Во-первых, это LiveU 
Schedule – инструмент для управле-
ния съемочными группами до выхода в 
эфир. Во-вторых, LiveU Nexus – универ-
сальный I/O-модуль, который позволяет 

принимать любой видеопоток в систему 
LiveU и выводить его в нужном формате. 
И наконец, LiveU 900  – наш лучший пе-
реносной блок с поддержкой нативного 
5G и технологии LiQ. Устройство оснаще-
но двумя камерами, двойным видео- и 
аудиоретерном, а также аккумулято-
ром на семь часов работы. Это передо-
вая 5G-портативная система, способная 
изменить рынок решений для прямых 
трансляций.

– Какая основная тенденция в ва-
шем сегменте на IBC в этом году?

Стремление к полной экосистеме ре-
шений, объединяющей все этапы произ-
водства и передачи контента. Растущий 
интерес к интеграциям и искусственно-
му интеллекту, без которого сегодня не 
обходится ни одна компания. Мы вне-
дряем AI-функции в LiveU Schedule и LiQ, 
и считаем, что это направление оказыва-
ет самое сильное влияние на рынок.

СИМОН К. ФРОДСТАД: 
РЕШЕНИЯ ДЛЯ БУДУЩЕГО ВЕЩАНИЯ

РОНЕН АРТМАН: 
ПЕРЕДОВЫЕ 5G-РЕШЕНИЯ 
И ПЛАТФОРМА LIVEU SCHEDULE

Интервью с Симоном К. ФРОДСТАДОМ, директором Bridge Technologies (Норвегия)
Интервью с Роненом АРТМАНОМ, вице-президентом по маркетингу LiveU
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 – Какие решения компания AEQ 
представляет на выставке IBC и чем 
они отличаются от конкурентов?

AEQ  – это испанская компания, кото-
рая уже более 45 лет производит аудио-
оборудование для радио и телевидения. 
В этом году на IBC мы представляем но-
винки как для радиовещания, так и для 
телевидения.

Для радио  – это новый микшер 
CAPITAL IP+. Это компактный пульт с 10 
фейдерами, очень прочный, удобный 
в работе, оснащённый полноцветны-
ми дисплеями и сенсорными экранами. 
Он идеально подходит для современных 
студий, где требуется надёжность и гиб-
кость.

Для телевидения мы показываем 
Beltpack Explorer Max, который обеспе-
чивает устойчивую связь на расстоянии 
до 700 метров на открытой местности. 
Это решение отлично подходит не толь-
ко для телестудий, но и для выездных 
мероприятий и живых концертов.

Кроме того, между радиосегментом и 
ТВ мы представляем Solaris  – наш круп-
нейший аудиокодек на 64 канала в од-
ном юните. Это мощное коммуника-
ционное устройство, объединяющее 
возможности радиовещания и телеви-
дения.

 – Каковы основные тенденции в 
вашей отрасли, которые проявились 
на IBC в этом году?

На мой взгляд, и это отражено в на-
ших новых продуктах, главная тенденция  
– дальнейшее развитие IP-решений, об-
лачных технологий и искусственного ин-
теллекта.

Современное оборудование, без-
условно, должно быть цифровым, но 
этого уже недостаточно. Для выполне-
ния сложных задач вещателям и про-
дакшн-компаниям требуется больше 
вычислительных мощностей, больше об-
лачных сервисов, больше IP-взаимодей-
ствия и больше ИИ в каждом элементе 
инфраструктуры.

 – Как AEQ внедряет технологии ис-
кусственного интеллекта в свои про-
дукты?

Всё зависит от конкретной области 
применения. Мы производим как аппа-
ратные, так и программные решения.

В программных продуктах, напри-
мер в нашем ПО автоматизации, раньше 
нужно было вручную создавать распи-
сания и планировать эфир. Сегодня это 
можно сделать с помощью искусствен-
ного интеллекта: вы просто задаёте па-
раметры, а ИИ автоматически формиру-
ет график или эфирное расписание.

Что касается аппаратных решений, 
здесь мы используем ИИ в качестве по-
мощника оператора. Это особенно важ-

но, поскольку наши клиенты  – не только 
ведущие телерадиокомпании мира, но и 
небольшие местные или волонтёрские 
радиостанции. Для операторов с не-
большим опытом или без технического 
образования ИИ-ассистент становится 
незаменимым инструментом, упроща-
ющим работу и повышающим качество 
вещания.

Наша цель  – сделать технологии 
проще и доступнее, чтобы с ними мог 
работать любой человек  – от инженера 
крупной телекомпании до волонтёра в 
маленькой радиостудии. Искусственный 
интеллект, IP и облачные решения  – это 
не мода, а путь к реальной эффективно-
сти и свободе творчества.

ГУСТАВО РОБЛЕС: 
ИСКУССТВЕННЫЙ ИНТЕЛЛЕКТ, IP 
И БУДУЩЕЕ АУДИО-ВЕЩАНИЯ

Интервью с Густаво РОБЛЕСОМ, директором по продажам AEQ (Испания)
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